拒絕製造假照片的 AI 公司

Anthropic 非常重視圖片和影片，只是不肯憑空把它們「畫」出來。這個選擇，透露出職場 AI 正在往哪裡走。

[image: 分割畫面插圖：左邊是一片雜亂的彩色像素方塊，右邊是一張畫在格線上的整齊長條圖，帶有選取控點，以及一個寫著 height = 410 的程式碼標籤。]機器產生圖片有兩種方式：猜像素，或用零件把畫面組起來。

想像四座城市裡一個普通的星期一。拉哥斯的一位產品行銷要在中午前交出上市主視覺。馬尼拉的一位營運主管得讓一屋子疲憊的經理看懂上個月的數字。漢堡的一位老師想為班上做一支兩分鐘的說明短片。台北的一位創辦人要在和投資人通話前，做出一個 App 畫面的模型。

他們沒有一個人要的是一首詩。他們要的是能「看」的東西。這就是為什麼很多人注意到，Claude 助理背後的公司 Anthropic，在 2026 年大半時間都在推出製作視覺內容的工具；也是為什麼同一個問題一再被提起：Anthropic 是不是也要像大家一樣，跳進圖片和影片生成的戰場？

老實說，答案是「是，也不是」。這家公司顯然把重心放在圖片和影片上；但它同樣明顯地避開了大多數人口中的「AI 生圖」。

Anthropic 實際推出了什麼

先看時間軸，因為它比多數人以為的還要忙。4 月 17 日，Anthropic Labs 推出 Claude Design，一個和 Claude 一起製作設計、原型、簡報與一頁式文件的空間。十一天後，公司發布九個連接器，把 Claude 接進大家早已付費使用的創意軟體：Adobe Creative Cloud、Blender、Ableton、Autodesk Fusion、SketchUp、Splice、Affinity by Canva 和 Resolume。它也成為 Blender 開發基金的贊助者，支持這套開源 3D 工具持續發展。

9 月，Docs 和 Slides 進駐 Claude，Design 也搬進了一般對話。接著在 10 月 8 日推出 Dashboards，把公司資料變成即時圖表；以及 Motion，把文字、圖表和圖片變成可匯出成 MP4 的動畫說明短片。同一則公告也讓 Docs、Slides 和 Design 在所有方案中結束測試，並指出使用者已經做出超過 4,500 萬份文件、簡報和設計。

[image: 2026 年時間軸：2 月，執行長表示不做圖片或影片模型；4 月 17 日，Claude Design 推出；4 月 28 日，九個創意軟體連接器；9 月 16 日，Docs 與 Slides、對話中的 Design；10 月 8 日，Motion 與 Dashboards。]Anthropic 的視覺之年，從一段 Podcast 發言到一套動畫工具。

對一家以寫作和程式碼聞名的公司來說，這是相當多的視覺工作。

他們刻意省略的部分

細讀說明，有個細節特別顯眼。Anthropic 直接表明，Motion 沒有使用影片生成模型：沒有生成的畫面，也沒有 AI 生成的人物。Claude 用程式碼寫出動畫，決定每個字放在哪裡、是什麼顏色、在畫面上停留多久。它的說明頁面對靜態圖片也是同樣說法：Claude 不會像圖片生成器那樣產出照片或插畫。

這是選擇，不是缺口。2 月在 Nikhil Kamath 的 Podcast《People by WTF》訪談中，執行長 Dario Amodei 表示 Anthropic 不打造生成圖片和影片的模型，並指出如今要分辨真假已經變得多麼困難。

[image: 比較兩條流程的圖表。多數圖片與影片 AI：一段簡短提示，模型畫出像素，產生可能不真實的新畫面。Anthropic 的做法：提示加上你的資料，Claude 寫出程式碼，產生可編輯的視覺內容。]同樣的需求，兩種機器。一種憑空生出像素；另一種用你自己的素材組出來。

為什麼視覺內容在職場這麼重要

這是很多報導沒注意到的地方。上班族每天需要的圖片，很少是照片。它們是季度檢討用的長條圖、給新人看的流程圖、簡報標題頁、產品模型，以及向三個國家的客戶解釋價格調整的一分鐘短片。

這些圖片承載著資訊。長條的高度必須正確，商標的藍色必須正確，簡報上的日期必須正確。用程式碼組成的圖片正好擅長這點，因為每個形狀都是刻意擺放，而且隨時可以修改。如果第六週的數字變了，你只要改一個數值，動畫其他部分都不受影響。換成畫像素的模型，修一個細節通常得整個重新生成，然後祈禱結果沒問題。

所以當 Anthropic 投資圖片和影片，它投資的是辦公室工作的視覺層：介於試算表和決策之間的那些東西。

為什麼不連像素也一起畫？

有兩個理由一再被提起：信任和生意。

先說信任。從選舉季到轉帳詐騙，逼真的假臉和假聲音已經是各大洲共同的問題。一家以謹慎、可靠的 AI 為賣點的公司，有充分理由不去打造一台隨叫隨到、能產生以假亂真人物的機器。用你自己的銷售資料做出的圖表，來源清清楚楚；一支從未存在之人的逼真影片則不然。

再說生意。Anthropic 大部分營收來自企業和開發者。他們的法務團隊在意的是：圖片歸誰所有、是否像某個真實人物、會不會讓品牌難堪。用客戶自己的數字、文字和核准素材組成的視覺內容，在有人提問之前，就已經回答了大部分問題。

合作，而不是競爭

還有第三個比較低調的理由。強大的圖片和影片模型早已存在，其中很多就內建在創意團隊整天使用的工具裡。Anthropic 沒有另起爐灶，而是把 Claude 接進這些工具。Adobe 連接器可以觸及超過 50 個 Creative Cloud 應用程式，包括 Photoshop 和 Premiere。Blender 連接器由 Blender 自己的開發者打造，讓 Claude 透過 Python 介面操作這套軟體。

如果你真的需要一張生成的照片或一段影片，連接器也能讓 Claude 呼叫其他廠商的專用圖片或影片模型。在這種組合裡，Claude 不太像畫家，更像製作人：它寫好需求、守住品牌規範、處理繁瑣的步驟，再把像素的工作交給專家。

回到那四個星期一。拉哥斯的行銷人員可以和 Claude 一起排好上市主視覺，再把主圖交給她的公司早已授權使用的生成器。馬尼拉的營運主管拿到一個會自動更新的儀表板。漢堡的老師如果學校的方案包含 Motion，就能把筆記變成一支動畫說明短片。台北的創辦人則帶著可點擊的模型走進投資人會議，而不是一張餐巾紙上的草圖。

[image: 四格膠卷畫面：一張標題為「Q3 註冊數」的長條圖在六秒內逐步成長，最後出現 +24% 的標記。]Motion 風格的動畫：你自己的圖表，一格一格動起來。沒有任何捏造。

這代表什麼

不論你在辦公室、工作室還是教室工作，都可以歸納出幾條實用原則。


	用 Claude 製作承載資訊的視覺內容： 圖表、說明短片、簡報、一頁式文件和畫面模型。給它你真實的數字和品牌色彩。

	照片和影片交給專用生成器， 或是接上 Claude 的生成器。分享時清楚標示這類內容。

	保持可編輯。 用零件組成的圖片，在主管開會前五分鐘發現錯字時，修改起來容易得多。

	確認你的方案包含哪些功能。 Motion 在 Team 和 Enterprise 方案為測試版，Dashboards 在付費方案為測試版，Docs、Slides 和 Design 則所有方案都有。



更大的啟示不只關於一家公司。多年來，AI 圖片的競賽比的是逼真：誰的圖最像照片。Anthropic 押注的是另一場競賽。在職場上，最有價值的圖片很少是最逼真的那張，而是你能信任、能解釋、也能修改的那張。
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線上閱讀： https://neatread.net/the-ai-company-that-refuses-to-make-fake-photos
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